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La Communauté de Communes «CT ur d wregraupe

1.

11 communes du moyen pays varois :

Besse-sur-Issole
Cabasse-sur-Issole

Le Cannet-des-
Maures

Carnoules
Flassans-sur-Issole
Gonfaron

Le Luc-en-Provence
Les Mayons
Pignans
Puget-ville

Le Thoronet

e @
iﬁ} CCEURDUVAR
GASPILLAGE COMMUNAUTE DE COMMUNLS

LeThoronet

Cabasse*/Issole

Le Cannet
des Maures

Flassans®/Issole

Besse*/Issole

FI CHE Dé¢éC DhHERA

La Communauté de Communes « C1T u du Var » a été
créée en janvier 2002.

Depuis le 1°" janvier 2004, elle exerce la compétence de
collecte et de traitement des déchets

ménagers pour le compte de | 6 e n s edebsése
communes adhérentes.

Elle gere la collecte en régie depuis le 01/01/2011, pour
10 de ses communes, étendue al 6 e n s eundrritoee
de C1 udu Varau 01/01/2014.
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2. ORGANISATION |

Les véhicules

12 bennes a ordures ménageéres (+3,5T)
9 mini-bennes + 1 Piaggios

2 camion benne avec grue pour la collecte des colonnes
enterrées et 1 camion ampirole

1 camion grue pour la collecte des ferrailles

3 camions Maxity avec hayon pour la collecte des
encombrants

1 camion plateau et 1 Master pour les équipes techniques

6 v®hicules | ®gers pour | es chefs
doexpl oitation, ambassadeurs du tr‘

2er) < CCEURDUVAR 6
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2. ORGANISATION |

ElLe service est implant® sur | e s@Ganfarondepsis28l2.gue s

2.1. ACCUEIL TELEPHONIQUE ET PHYSIQUE

Loacecweiflf ectue du | undil2mmetde t330d t7a.d i de 8h30

CEUR pu VAR

£ pécheterie
v

1 aire de lavage

4 décheteries intercommunales 7




2.3. ORGANIGRAMME

Responsable Pdle préservation
Environnement
Aude LAROCHE

2. ORGANISATION

Responsable adjointe
Morgane BIANCO

Responsable RH
Aureha GOFFE

Sensibilisation /
Prévention /
Communication / Accueil

Assistante de Direction
Cléementine DENLIKER

Chargée d’accueil Coordinatrice prévention

Responsable parc
vehicules
Frédéric GOMES

Franck EMERIC
+ 1 mécanicien

Chefs d'equipe
Jean-Frangois

MAGNARELLOC

Malik BOUKEF
Daniel PENA

40 chauffeurs -ripeurs

Responsable
d'exploitation
Khemissi MEKHAREF

PAY colonnes - 3 agents

- Animatrice environnement
Marjorie ODDERA déchet

Lydie BERNARD
Melissa DALMASSO

Agents de prévention
Lucie GOUJARD
Thierry D’'ONOFRO
Essaid HABRI
Virginie GOURRIN

Encombrants - 5 agents

DECHETERIES

Chefs d'équipe
Thomas GORI et Cynl
GAUTHIER

11 gardiens

able finances
ment termtonal
Mailys BOULE

Assistante comptable
Patricia BALBO




2.4. BILAN FORMATION 2. ORGANISATION |

Type de formation Nombre de jours

Formation métier chauffeur/ripeurgardien de déchéterie
Formation permis poids lourds
Formation environnement
Formation hygiéne/sécurité
C2NXYI GA2Y Gdzi SdzNk OKS T a ﬁQfédez)\ LJS
Formation RH
Formation adaptation emploi d'avenir + stage d'intégration
Formation initial minimum obligatoire
Formation continue obligatoire
Journée d'actualité

2.5. BILAN ACCIDENTS DE TRAVAIL ET MALADIES

doarr|°t J IA Augmentation du nombre de jours d 6 a rlies®atdes

accidents de service 53% entre 2017 et 2018 I
- | 2016 | 2017 | 2018 I °

: | A Diminution des maladies ordinaires de 14% entre I
Accidentdu  g76 417 gao 2017 et 2018. :
Maladie 2161 1476 1293
TOTAL 3139 1893 2183



3LEFAITS MARQUAN

TERRITOIRE
ZERQ DECHET
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3. LES FAITS MAR0A

3.1. LAPOLITIQUE DE PREVENTION DES DECHETS

Des résultats trés encourageants ! !/Q’
u -119 kg/hab/an en 8 ans A v _
4 399 kg/hab. en 2010 o C/Z/O%
u 278 kg/hab. en 2018 gue LT
u 30500d ®t ourn®es de | 6enfoui ssement

3.2. LAFIN DU PROJET ZERO DECHET T ZERO GASPILLAGE

3 Une démarche depuis 2010 de prévention et de réduction ‘
des déchets

3 Le projet « territoire zéro déchet zéro gaspillage»c 6 e s t
A gglegggzontractualisation de 3ansavec| 6 ADE2AES i

A Un programme de 28 actions ; « marché zéro déchet »,
Commerce Engage, Défi ecole, Foyers témoins,
réduction des frequencesé TERRITOIRE

A Une mobilisation de nombreux partenaires : écoles, e
mairies,  entreprises, commercants, chambres
consulairesé

@ <CCEUR@[UJVAR

GASPILLAGE

GASPILLAGE 11



3. LES FAITS MARQ0QA

3.2. UNE IDENTITE VISUELLE TOUJOURS PLUS VISIBLE

7. Communication

3 Obijectifs : 3 Une page Facebook«L e t r i »~
3 Uniformiser les documents de communication
3 Booster et dynamiser la communication

3 Moderniser les outils de communication 3 4 pages dédiées au Pdle préservation de |-
| 6environnemen interdoam@all e |j our nal

3 Moyens mobilisés : o _ o v. gl
3 1 chargée de missions 3 11 pages dédiees au bilan zéro déechet : plus 20 000 W&
3 2 stagiaires exemplaires distribués en 2018 i
3 Le service communication de Ciur du Var B
- N

~

A

1
53Cr®ation doune char OBJEC’T.wéch“‘ZO% aphiq % € Résultats :

3 La promotion de 20 gestes éco-responsables illustrés : 3 Plus de 7600 vues en 2018 sur le site internet
A Sur les véhicules de collecte

A Sur les sacs de pré-collecteé

TERRITOIRE
28"} (ceurbuvA
ﬁASPiiLAGE COMMUNAUTE DE COMMUNES

3 Des visuels de communication plus attractifs

|
I
i
: 3 300 abonnées sur le Facebook
|
I
L



http://www.letriacoeur.fr/

Toutes les actions de préevention et de reduction des dechets
mises en place sur le territoire depuis 2010 ont permis de :

Y D®t o B0 5D@tonnesdel 6 enf oui ssement
=3287mi | I I ons éconbmigés 0 S

DEF!
PETITS GESTES, GRAND
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3.3. ACTIONS DE SENSIBILISATION ET DE COMMUNICATION

Actions grand public

Nom Nombre de personnes
After work Carnoules 25
Sensibilisation agents Gonfaron 9
Alternatiba 30
Plaine des maures 105
Féte du livre 29
Foyer de valbonne 19
Habiter a la campagne - Pignans 20
Marché de noél Cabasse 27
Marché PV 21
Randodnet
SDD le Cannet
SERD
TOTAL 304

,,,,,,,,,,,,

@ < CCEURDUVAR

GASPILLAGE =~ W <o WUNAUTE DL COMMUNCS

3. LES FAITS MARQOA

Information de proximité l
Un kit de communication sur la collecte et le tri est :
1

Y Nombre de kits distribués = 14 I
Y Nombrede documents déi nf olr
distribués =2000 :

1
1
1
I distribué une fois par trimestre dans chague mairie.
1
1
1
|

14



3.4. ACTIONS DE SENSIBILISATION ET DE COMMUNICATION 3. LES FAITS MAR

57 Actions porte-a-porte

Commune Secteur Personnesencontrées
CHEMIN PECAUSSIER 7
BESSE |QUARTIER DES HAUTS DU L 24 Commune Secteur Personnesencontrées
IMPASSE J. GIONO 1
CENTRE VILLE 42
PLAINE ST LOUP 13
e AV JEAN JAURES 23
ent i v v venng oy L GOLF BARBAROUX 29
g T ROUTE DES MAYONS 25
ATy ; CENTRE VILLE 38
~ CABASSE CHEMIN DES OLIVIERS 1
DERRIERE COOPERATIVE 7 ROUTE DE GONFARON 6
LOTISSEMENT LE PANORAM 4
ROUTE DE BRIGNOLES 33 QT LE BONPIN 25
3. GIONO 17 LE LUC CH PIERRE BLANCHARD 14
LES MAIGRES 5 RESIDENCE DES JARDINS 3
LOTISSEMENT DES ROMA 4
ROUTE DU THORONET 3 RESIDENCE DES BURLIER 4
LE CANNETCHEMIN PERRACHE 9 LES CAPUCINES a7
RESIDENCE MAURICE LANDE 4
LA CARONNE 6
VOIE AURELIENNE 54
ECOLE DE MUSIQUE 31
QUARTIER BONNE OERE 3 CHEMIN DE MIRANDE 2
RESIDENCE CLOS DES VIGN 15 CENTRE VILLE 363
QUARTIER DU PLAN 16 PIGNANS OT ROSSIMA 14
CARNOULE CHEMIN DU PLAN 20
CENTRE VILLE 224
CHEMIN DES SERRES 2
PEREIGOUAMAROUINE 24
RUE DENIS MORIN 19
RAND VALLAT 21
.HLM ST ROCH 5 PUGET VILL
FLASSANS E BOUFFRE 11
RD POINT DU SUPER U 5 CENTRE VILLE 54
LANCEMENT COMPOSTEUR 28
CHEMIN DES EOLIENNES 1
MARQUISARDS
SAINT OUINIS 11 GOURGUE DE BLANC 14
Q LE THORONELA BOURGADE 13
CAVE COOPERATIVE 62
LES MAUNIERS 12
GONFARO LES AMANDIERS 15 TOTAL 1 498
''LES MAQUISARDS 44
RESIDENCE PRE DES AIRES 8
AVENUE GEORGES CLEMEN 7
T CENTRE VILLE 25
@ @5@%35 RESIDENCE DES MOULINS 9 15




3. LES FAITS MARQ(QA

3.5. ACTIONS DE SENSIBILISATION ET DE COMMUNICATION
Actions public jeune

Programme de sensibilis2016»2018° | 6environnement
3 Objectifs :
3 Encourager les écoles au tri des déchets
3 Rendre | es enfants acteurs de | de

yolie D)

3 Moyens mobilisés : el
3 1 chargée de missions \
3 1 animatrice environnement

3 1linfographiste

Espaces g
; Auriculure Pg
PE k.

' { a
gsment du territp

I
it g
Patiimoine &

alrimaing

4 =
Livret envoy® ~ toutes | es ®coI;gé'ége'shrilt'ét'g':'@t')'ﬁ't""d"c‘>'a'h'r'1'®'é"'e'T"'|5'r"6'p'b'§
A 10 animations Espaces naturels et agriculture : 3 268 animations scolaires depuis 2016
A 5 animations Eau ! 3 Soit 5 248 enfants sensibilisés
A 5 animations Aménagement du territoire : 3 109 inscriptions pour 2018/2019
A 10 animations Déchets : 3 Animations gratuites ayant un fort succes
ity : 3 Volonté politique de poursuivre ce service

@ . TN, L s ot ot e o e e e -
16

COMMUNAUTE DE COMMUNES
GASPILLAGE



3. LES FAITS MARQ0QA

3.6. ACTIONS MENEES AUPRES DES ENFANTS DE 3 A 11 ANS
Renforcement du tri et du compostage dans les écoles

3 Objectifs :
3 Ameliorer le tri des déchets dans les établissements scolaires
3 Mettre en Tuvre des actions durakl
3 Proposer des animations et des sorties gratuites pour les établissements £
participants '

3 Moyens mobilisés :
3 1 chargée de missions
3 1 animatrice environnement

-3 Résultats :

3 Toutes les écoles sont équipées en bac de tri et
en affiches avec consignes adaptées

2, LES DECHETS DU
COMPOSTEUR
 PEUX METTRE

CE QuE J ETTRE P 4
€ AR _J -

|
|
Iy, e == Y= Em : 3 21 écoles sont points relais pour Terracycle,
iy o : Screlec et bouchons en plastique et/ou liege
B et - 3 9classes ont visité le centre de tri depuis 2016
5 o : 3 7 composteurs ont éte installes
|

CEURDUVA
GASPILLAGE C‘WUNAW DE COMMUNES 1 7



3. LES FAITS MARQR0A

3.7. LE DEFI ECOLE

3 Objectifs : ) e/_\_;eme ?d\t\on
3 Mettre en Tuvre des actlons es dans | ®Col es
3 Proposer des animations et sorties gratuites pour les établissements participants 3 _ o _
3 Répondre aux objectif sur la LTECV : pour lutter contre le gaspillage alimentaire 3 thematiques le tri sélectif, la lutte contre le
et valoriser les bio-déchets gaspillage alimentaire et devenir une écétm-
exemplaire

Cette année3 classes inscritedans le projet

3 Moyens mobilisés : _ > > _
« devenir une ecole écexemplaire»

3 1 chargée de missions
3 4 agents de prévention
3 2 animateurs du service jeunesse

3 10 écoles participantes

3 43 classes soit 1 023 enfants participants
3 -49kg / jour de gaspillage alimentaire
3

ACTIONS ECHEANCES

Module « Jedécouvre» Janvier
Module « Jeme perfectionne» avecla Février- Avril 4 composteurs d 6 ®t a b | i msiss ennpdacet
Travailde restitution Mai 3 5tables de tri mises en place

Module « je partage » : journée de
cloture.

3 Des projets qui se sont inscrits dans la vie de
| 6 ®t abl i ssement

3 Des nouveaux supports de communication créés
par les enfants (livrets, visuels des colonnesé )

Juin

TERRITOIRE
ZERQ DECHET

| |
| |
| |
| |
| |
1 |
| |
miseen placedu projet. l dans ce cadre !
| |
| |
| |
| |
| |
| |
I |

@ < CEURDUVAR
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3.8. 20 FOYERS TEMOINS

ENGAGEMENT SUR 3 MOIS

u
u
u

1¢" mois : la famille volontaire a pesé ses déchets sans changer ses habitudes.

3. LES FAITS MAR

2¢me mois, la famille a adopté 2 éco gestes parmi la liste proposée et a pesé ses déchets.
Enfin durant le 3¢™e mois, la famille a adopté 2 nouveaux éco gestes et a pesé ses déchets.

20 foyers participants

REPARTITION DES ECO GESTES CHOISIS

Je répare au lieu
d'acheter
J'achéte des 5%
produits
rechargeables
8%

Je composte mes
bio-déchets
10%

Je donne mes bio-
déchets aux poules
14%

J'utilise le systeme

du réemploi et de la

réutilisation
11%

Je bois I'eau du
robinet
6%

J'évite de jeter des
aliments
7%

J'évite de jeter du
papier
14%
Je consomme des produits locaux et de saison
9%

19




3.8. 20 FOYERS TEMOINS

BILAN

u‘2 Retours sur les pesées (en moyenne) :

5 lII
0

ler mois Dernier mois

mOM © TRI mVERRE

1" mois

17%
30%
53%

3eme mois

Points de vigilance

- Un concept qui plait ;

- Délivrance du matériel gratuitement ;

- Création d 6 u communauté active sur les
réseaux sociaux ;

- Réalisation de divers ateliers pour les
accompagner au changement.

- Réalisation d 6 usnivi plus proche (4
arréts pour raisons personnelles) ;

- Nécessité de mobiliser un agent (1/3
temps) pour le suivi des foyers +

livraisons.

3. LES FAITS MAR

COMMUNICATION DES CHIFFRES :

R®union pour |l a cl®ture de
Article site internet ;

Article journal intercommunal ;

Campagne de communication pour la 2¢me vague ;
Campagnes de PAP.

cccCccc

2°me VAGUE
u Engagement sur 6 mois
u De nouveaux ®co gestes ] but
suis ®col ogique jusque dans |

u Lancement octobre 2017
u  Suivi de la 1¢ phase

20



3. LES FAITS MARQ@0QA

3.9. ACTIONS EN FAVEUR DU COMPOSTAGE INDIVIDUEL

3 Objectifs : . .

.. , . | 3
3 Diminuer la part des déchets fermentescibles dans les Omr . Promotion du compostage :
3 Equiper prés de 50% des foyers en composteurs individuels 1 Vente de composteurs a tarifs préférentiels pour les habitants de C1 u du Var

. i . l avec une formation et un suivi proposés lors de | 6 a c1B74 tomposteurs vendus |
3 Equiper les centres-villes de composteurs collectifs depws 2004 = 10.6% des foyers C1 U du Var eques ) _ :

3 Val oriser |1 0image de | a col t17'7é’or'nptos<F%ur§indu5e¢1§oi?8 t 1 6environnem
-> 139 en bois

3 Moyens mobilisés : -> 38 en plastique

% 1 charq[(ze de ’mlsstllons En stabilisation par rapport & 2016.
agent de prévention i -

3 1 équipe technique pour la mise en place des composteurs

Poursuite de | 6 a c:tdévelapper et renforcer la pratique du

compostage individuel
3 Poursuivre les distributions

L. , 3 Mise en place de composteur individuel gratuitement dans les cas suivants :
Du personnel expérimente 3 Miseen place ddun quartier en PAP,
Formation de 5 maitres composteurs au sein du Pole pour sensibiliser composteur
les habitants de C1 u du Var. : TEY 3 Zone géographique identifiée avec des problémes de déchets verts
3 Aupres des professionnels/associations souhaitant valoriser leurs bio
déchets
\. - 3 Lors de distribution de lots (semaine du développement durable,
2er) (C(EUR@@VAR événements diversé )
GASPILLAGE =~ N <oMWumre e conmones

21



3.10. ACTIONS EN FAVEUR DU COMPOSTAGE COLLECTIF
Proposition par | es Elus débun ou plusi e

%

13 points de compostage collectif (au 31/12/2018)
dont 7 en établissement

V4

I nstallation gratuite des points par Clur

b

Inauguration, formation des participants, suivi
hebdomadaire du point par un maitre composteur

Formation/ 2 YLJ2 8 (G Qt I NJIi &
50 participants formés

3 Résultats :

3+ de 150 usagers formés au compostage 3 Environ 71 T de déchets détournés depuis le

lancement soit 21 kg de déchets détournés par
3 277 chartes SignéeS mois par foyer

|
|
i
:
5&259.1?:?& : 3 2 nouveaux points collectifs en projet 3 +de 10 000 | de compost obtenu



3. LES FAITS MARQR0A

3.11. CAMPING ZERO DECHET

3 Obijectifs :

. . Diagnostic, état des lieux du point tri \Y
3 Accompagner pendant une saison un camping pour mettre en place g P
une gestion autonome des bio-déchets Signature doun partenariat \
Formaliser un partenariat avec un établissement témoin Am®nagement des |ieux (colonnes,Vcon

3
3 Communiquer et mettre en valeur ICr®ati0n doun espace tri
3

au,tres campings o _ ) _ A 2 poubelles jaunes 660L 3
Répondre aux objectifs des lois GRENELLE et plans de prévention A 1 poubelle OMR 240L ‘ i
A 3 colonnes aériennes : 1 Verre et 2 Multi-matériaux § PV
A 1 composteur de 1200L (3x400L) '
A Des panneaux rappelant les consignes de tri et de
compostage. 1§ SO
3 Moyensmobi"sés: Cr®ation doéun parcours p®d que
3 1 chargée de missions A 5 panneaux sur le theme du compostage Vv
1®q Ui e du 11 e techni U e our | 6 A 1 quizz destiné aux enfants du camping
3 q P P g P A Des récompenses pour les participants du quizz.

'3 Resultatsen 1 an:

® Partenariat avec le domaine de la cigaliére : Plus de 70 emplacements A -10 tonnes de déchets enfouis
® Action lancée en 2015 A Augmentation des déchets recyclés :

|
: |
: |
|
- |
® Budget de | 6action exp®rimental e : 8:500 u (ﬁd:)tngngJroékhb%fl'lné‘@é%meenti
, +680kg pour le verre :
. . s 1
— ® Dispositif étendu & un autre camping du . A Production de compost : 1,2 tonne de déchets :
|
1

€ territoire en 2016 : la camping Les Bruyéres : évites. :
7 (Ceurouvar (Le Luc) o

sssssssssssssssssssss
GASPILLAGE



3. LES FAITS MARQR0QA

3 O3bjel\/|Ct':th: el 1 des déchets d t 3 Opération expérimentale : Le marché « zérO déchet » sur la
ettre en place le tri des déchets des commercants commune du Luc-en-Provence
3 Lutter contre le gaspillage alimentaire A . :
3 Valoriser les déchets dans un espace pédagogique Am®nagement doun p £
3 Améliorer le cadre de vie des habitants ACr®ation doéun parc

3.12. OPERATIONS « MARCHE ZERO DECHET »

3 Moyens mobilisés :
3 Ctur du Var : 1 charg®e de mi § sDispositfétendu daug acuvead marché GRuget-Villeo n
+ 1 équipe détachée

3 Mairie : 1 ASVP / 1 agent municipal 5 Projet pour Pignhans en 2019

3 Unnouveau reglement du marché ~ rieioim e -

3 Une campagne de communication :
A + de 100 kits de communication distribués |
A + de 300 actions de sensibilisation auprés des forains !
A + de 300 usagers informés et sensibilisés L
A15 stands doinformation tenus
A 8 stands « anti-gaspi » tenus en 2017




3. LES FAITS MARQR0A

w7

3.13. LE COMMERCE ENGAGE

Commerce

3 Objectifs : ¢
Engage

3 Favoriser les pratiques éco-responsables chez les commercants
3 Encourager et développer le tri et la valorisation des déchets

3 Moyens mobilisés :

5 1 chargée de missions
3 1 agent de prévention

Diagnostic territorial \ 3 Accompagnement de Eco-science
Labellisation active : 50 labellisés V
Communication : site internet, réseaux sociaux, flyers, Vv
l i vret é
V1 u du président : 7 stands « Commercants Vv
Engagés »
Indicateurs CE : état 0 V
Enquéte consommateurs : 3 gagnants \%
Passation i reprise par CCCV :
_ Entretien du réseau y Pmim s SmTiTmimimimmimimimmon o !
- Suivi des commercants ' 5 Reésultats : !
= Labellisation passiveé I 3 7lcommercesengagés I
| |
— ! 3 + de 4000 sacs en tissu distribués |
. - i
@ @BQEMM : 3 Renouvellement cahier des charges en 2019 .



3. LES FAITS MARQR0QA

3.14. DEVELOPPEMENT DE NOUVELLES FILIERES DE TRI

3 Objectifs :

3 Capter de nouveaux gisements

3 Reduire les ordures ménageres résiduelles

3 Faire participer, mobil:i
caritatives

3

Créer un partenariat avec des associations caritatives.

ol p
n pl" IOF’T -

"(.
1
/‘ &>

3 Moyens mobilisés :
3 1 chargée de missions B ,
31 b®n®vole | 6association France Car§c

sultats :

Ré
er

3 625 kg de bouchons collectés depuis 2016

Etapes Echéances

i
|
Signature de la conventions avec France Cancer 2016 : 5 4 decheteries équipées de bac de collecte
Mise en place des bacs dédiés dans les quatre décheteries 2016 : : :
D®pl oi ement dobautres bacs d: 5 3 26 points relais dans les communes
: 2017/2018 I
(coop®rati ves, caves, ®col e: et e e e .= I
Développement de nouvelles filieres : Mégots, bouchons en

pl astiqueé 2019 % Association
ANDIBOU
e @R@@VAR 26



3.15. PROGRAMME DOOPTI
Les grands principes du programme mis en place

U Pour les ordures ménageres :

- Une généralisation de la collecte en C1 dans les écarts (conteneurisation individuelle uniquement)
- Une réduction des fréquences de collecte dans les centres-villes : de 3 a 4 fois par semaine

- Une augmentation de |
-Léinstauration doéune

MI SATI ON DE LA

3. LES FAITS MARQR0A

U Pour les emballages et les papiers :
- Une collecte du tri répartie sur trois jours

(extension des consignes de tri)

3 Resultats pour le changement
frequence :

|
|
: u 7 emplois pérennisés en 2017

: u+ 7, 40% doaugment at
; 2016

; u - 4,22 % de réduction des tonnages en

I ordures ménageres par rapport a 2016

I u 20 points sensibles supprimés

|

|

2017 soitT 9 510 Litres de gasoil.

CEURDUVAR

uuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuuu

GASPILLAGE

a fr®quence de coll ecte

c ol ecte suppl ®ment aimrdie
Abrévation Dénomination Fréquence de collecte

Ccv CENTRE-VILLE (Sacs) Jad

TRI TRI SELECTIF (Emballages) 1

TPC TOUS LES POINTS COLLECTIFS 2a4

de
I O

u 23 295 kilomeétres économisés entre 2016 et

ACTIONS DE COMMUNICATION

18 000dépliants distribués dans les boites aux lettres

PERIODE

Décembre2016

1420documentsdistribués lors des actions en porte a porte Décembre2016/ Janvier 2017/ Février 2017

1 article dans le journal intercommunal

1 article sur le site internet

11 kits de communication distribués aux mairies

1 articlesur les réseaux sociaux

RIya fSa aSoOdSdN&

40 campagnes en porte a porfactions PM, campagnes
LJ aasa

Décembre 2017

Décembre 2017

Décembre 2017

Décembre 2017
Décembre2016/ Janvier 2017/ Février 2017
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3. LES FAITS MARQ0QA

Y 4 centres villes modernisés depuis 2016 : suppression de la collecte en sacs

[ Puan oe MooERNISATION DE LA COLLECTE - PuGET-LLE

LEGENDE
1 77 Colonnes enterées "'

O Colonnes aériennes R o@
§ i _
L -
e

: °A‘@ :
GONFARON PIGNANS PUGE-VILLE
11 points de collecte 11 pointsde collecte 12 pointsde collecte 7 pointsde collecte
@ @5@2@!&5 Y 2 centres villes déja aux normes : Le Cannet-des-Maures et Carnoules ne

disposent pas de collecte en sacs 28



3.16. AMENAGEMENT DES POINTS DE COLLECTE EN BACS
HORS CENTRE-VILLE

Communes

Gonfaron

Flassans

Le Luc

Pignans

Puget-Ville

TERRITOIRE
TERO DECHE

( 'l?

GASPILLAGE

< CCEURDUVAR

= =M= =

= =4 =4 =89

Creation d
Creation d
Créationd 6
Suppression
CABASSE
Création d 6 yaint collectif i ROUTE DE TOULON i QUARTIER MAUVENT
Suppression d 6 yaint collectif i Avenue du 11 novembre

Suppression d 6 yaint collecte i Quartier ROSSIMA

Suppression de 3 points collectifs i Quartier PEREGOUA

Suppression de 2 points collectifs i Chemin DES FERRIERES

aint collectif T LES QUERONS

0w
6 paint collectif i SAINT-QUINIS
L
d

aint collectif i Quartier LE PAS NEUF
0 yaint collectif ++ mise en place de porte-a-porte T Route de

LE LUC EN PROVENCE

GONFARON

29



3.17. LAFISCALITE INCITATIVE

3 Lebureaud 6 ®t AJBPB mandaté pour réaliser cette mission en 2016.

3. LES FAITS MARQ0QA

3 Etude suivie par un comité de pilotage composé des élus de la Commission environnement.

3 Objectifs :
3 Faire payer les usagers en fonction de leur production.

3 Utiliser cette incitation financiere comme un levier pour modifier les comportements et optimiser le service.

3 Lesétapesdel 6 ®t ude

Phase 1 : diagnostic du territoire présenté le 18/04/2016

Phase 2 : étude des scénarios présentée le 20 juin 2016

Trois scénarios techniques étudiés comportant chacun des modes
de collecte différents et deux modes de financement incitatif :
REOMi et TEOMi. Scénarios comparés avec deux scénarios
tendanciels :

- Unserviceal 6i denti que,

- Deéploiement d 6 u polgique de prévention ambitieuse.

Phase 3 : approfondissement d 6 $agénario présenté le 18/07/2016
Le scénario approfondi englobe des modes de collecte en
conteneurs individuels pucés en porte a porte, des tambours
installés sur les bacs pour les points collectifs et des colonnes
enterrées ou semi-enterrées pour les points d 6 a p polomtaire.

Des opportunités pour mettre en place la Tl avec un territoire ZDZG, des marges de
progres sur les performances techniques, des pistes d 6 ® ¢ 0 n inportates.

Des points de vigilance avec une régie qui sera impactée, des difficultés de
conteneurisation (centre-ville, habitat isolé, collectif).

Des investissements lourds sont a prévoir sur la collectivité pour mettre en place une
fiscalité incitative de | 6 o rdd r1,& million a 2,5 millions selon le schéma retenu
(conteneurisation, informatique embarquée ¢é ).

Le colt du service pour | 0 u s wageeatt ainsi de 142 U a 136 U (scénario tendanciel) et
de 136 U a 128 U (scénario fiscalité incitative).

- Des investissements importants a prévoir la premiere année : pres de 2 MU
(aménagement/suppression des points collectifs, changement de bacs, achat de puces,
installation de tambours sur les bacsé ) ;

- Des codts répatrtis différemment :

Hausse des charges de structure (besoin de personnel),

Hausse des charges de pré-collecte, pour répondre au besoind 6 ®qui pement ,
Hausse des soutiens des éco-organismes, grace al 6 a u g me aes tannas tri¢es,
Baisse des colts de traitement du fait de la baisse des tonnages.

Des impacts forts sur les contribuables (des « gagnants » et des « perdants »).



3. LES FAITS MARQ0QA

3.17. LAFISCALITE INCITATIVE

Bi |l an derédise®rn20kbe

Les ®l us de Ciur du Var ont d®ci d®
A De diff®rer |l a mise en place doéune fiscali;t® ijncita
A Dboptimiser |l e service collecte en assurant wune conm
financementincitatif ( adapt er | a conteneuri sation des wusagers p

fréquences de collecte) ;
A De déployer une politique de prévention ambitieuse pour réduire les déchets ménagers sur le

territoire (proposer des actions de prévention forte /relancer une communication ciblée)

31
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3.18. LE PROGRAMME LOCAL DE PREVENTION DES DECHETS

3. LES FAITS MARQ0A

Constitutionde la Commission consultative u  Réduire de 30% les ordures ménagéres enfouies actuellement a

Présentatiordu diagnostic territorial | 61 S BuNBalancan, al 6 h o 2012 (@ectif quasiment atteint

2 : ST I ONT avec -29,87% en 2018).

Présentation des objectifst indicateurs . Des objectifs secondaires :

RQS QI'_ t dz+ u )\ 2y u Produire un document recensant | 6 e n s el@sbattiens de

Présentation des actions prévention des déchets mises en place par la CCCV,

Validation du documerinal u Reduire de 10% les dechets menagers et assimiles (DMA) a
| 6 hoROl% on

u Atteindre les 5% de taux de refus d 6 R0d4 4.

Recueides remarques et modification final
du document

Validationpart Q2 NHI yS RSt A0 SNI y i

Diffusion LES FICHES ACTIONS
u 32 actions réparties en différentes catégories :
LES | NDI CATEURS DOEVALUAJTHLN & u actions de sensibilisation des citoyens ;

Mesurer annuellement les avancées des u actions éco-exemplaires de la collectivite ;
actionset| 0 at tles objedtifs. uactions emblématiques nationales (gaspillage
Pour chaque action : alimentaire, déchets du BTP, compostage, stop pub...) ;
u Plusieurs indicateurs u actions d'évitement de la production de déchets
u Des valeurs cibles / valeurs réalisées (achats écoresponsables, réparation, réemploi...) ;
u Observation des progres dans le - u actions de prévention des déchets des entreprises.
temps (20157 2019) 32




3.19. DEPLOIEMENT DU PARC A COLONNES
/AmM®I i I i :odensificaiond hbreldécol I itoi
y Bor:;lster I|esot(r)ner3]argeS e s er v i adensificaiondiwnombreld®colesnaeg surle territoire 3. LES FAITS MAR@M

3/ Remplacer le parc vieillissant de nos colonnes : rendre les points tri plus attractifs

BESSE X

TOTAL BESSE 0 0 0 0

CABASSE Ef’;ggnde Brignoles, Avenue Loul A 2 | 2 1 Changementle mode de collecte
TOTAL CABASSE 2 2 1 0

LECANNET Jean Giono R 2 2 1 Forte fréquentation

TOTAL LEANNET 1 2 6 0

CARNOULES Avenue Deni$/aurin A Forte fréquentation

1 1

TOTAL CARNOULES 2 3 2 0

Rondpoint des quatrechemins R 2 2 1 1 |Forte fréquentation
FLASSANS Chemin dé/aubereau R 2 1 1 |Forte fréquentation
TOTAL FLASSANS 2 4 2 2
GONFARON LesEussieres R 1 1 |Forte fréquentation
TOTAL GONFARON 0 0 1 1

LECLERC R 3 2
LELUC LesVergeiras A 1 |Forte fréquentation
TOTAL LEUC 0 3 2 1
LES MAYONS |Ecole Renforcement 2 2 1 1 |Renforcementlu parc de PAV
TOTAL LEMAYONS 2 2 1 1

Il COLONNES ENTERR

GASPILLAGE
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3.19. DEPLOIEMENT DU PARC A COLONNES
3. LES FAITS MARQ0QA

PIGNANS
TOTAL PIGNANS 2 2 1 0
Chemindu grandvallat A 2 2 1 1 PROJET COMMUNE/ CCCV
PUGET VILLE Centre Technique municipal Renforcement 1 1 PROJET COMMUNE/ CCCV
Eglise A 2 2 1 PROJET COMMUNE/ CCCV
LaPereigoua Renforcement 2 2 1 PROJET COMMUNE/ CCCV
TOTAL PUGBEIILLE 7 7
LETHORONET X
TOTAILE THORONET 0 0 0 0

¢he¢! [ Lb{¢!'[[!¢Lhb 14 25 19
RAPPERO17 21 31 42

COLONNES ENTERRL ——rte VLt N



Liste des ajouts et remplacements de colonnes VERRE réalisés

Emplacement Justification du point Ajout/ Remplacement

Gonfaron

Le Cannet-
des-
Maures

Le Luc-en-
Provence

Le
Thoronet
Les
Mayons

Pignans

Puget-Ville

Cimetiere
Saint Agathe
Louis Aragon
Route du Luc

Montée de veolia
Parking salle Daumier

Pichabert
Haut du Nocture
Les maquisards

Les eussieres, Route de la

gare

Chemin du Bouillidou
Quartier de la Pardiguiere
Avenue Pierre Gaudin

Avenue Barbaroux

Leclerc
Les Mauniers

Route de Lorgues

Ecole

Rossima

Stade

Service technique

La pereigoua

Zone de haute fréquentation
Tonnages élevés et colonnes vétustes
Zone de haute fréquentation
Zone de haute fréquentation
Colonne vétuste
Zone de haute fréquentation
Tonnages élevés et colonnes vétustes
Zone de haute fréquentation
Zone de haute fréquentation

Tonnages élevés
Tonnages élevés et colonne vétuste
Tonnages élevés et colonne vétuste

Zone de haute fréquentation
Modernisation de la collecte en centre-
ville
Tonnages élevés
Booster les tonnages
Tonnages élevés et colonnes vétustes

Zone de haute fréquentation

Modernisation de la collecte en centre-
ville

Modernisation de la collecte en centre-
ville

Modernisation de la collecte en centre-
ville

Modernisation de la collecte en centre-
ville

Remplacement
Remplacement
Ajout
Remplacement
Remplacement
Remplacement
Ajout
Remplacement
Ajout

Remplacement
Remplacement
Remplacement
Remplacement
Ajout

Remplacement
Remplacement
Remplacement

Remplacement
Remplacement
Ajout
Remplacement

Remplacement

LES FAITS MAR0A

Résultats depuis 2016 :

3 Partenariat avec la ligue contre le cancer 10
reversé pour 1 tonne collectée

N N W W

Les tonnages :

Remi se
1074, 07

déun
u | e

cadre de la SERD

22 nouvelles colonnes verre installées
51 colonnes verre remplacées
15 colonnes textiles installées

i

i

i
ch!_c
23/ 11

I

i

i

i

Moyenne nationale 2016
(en kghab) (en kghab) AV (el
Verre 35 27,52 26,46
Textile 3 3,15 3,65




3. LES FAITS MARQ0QA

3.20. MISE EN PLACE DES DECHETERIES PROFESSIONNELLES

3 Objectifs :
3 Mettre en place une véritable filiere exemplaire de gestion des déchets
avec tous les acteurs
3 Promouvoir | 6®conomie circulaire
LE SECTEUR DE LA CONSTRUCTI ON, MAIT LLON FO

U Deécret du 10 mars 2016 imposant depuis le 1°" janvier 2017 aux négociants de
materiaux d 6 o fuher Solution de récupération des déchets du BTP pour les
professionnels.

U L O o uv aestdacheteries aux professionnels a été mise en place sur C1 u du Var
en 2008 face al 6 a b sde soluteon de recupération des déchets professionnels.

U Sur le secteur, 4 négociants de matéeriaux proposent désormais une solution de
récupération des déchets du BTP pour les professionnels :
A BONIFAY a Flassans et Carnoules,
A COSTAMAGNA au Cannet des Maures et Pignans,
A POINT P au Cannet des Maures.

fer) @R@@m € ccivar 2B B (Cerovvar S|VED
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Le nouveau r glement int®r iREESEINRERY 300"

1/ Modification des conditions d 6 a c des usagers
et des professionnels en décheterie

Catégories Focus sur la communicationé

L Professionnels Hors . " ) L a. .
Particuliers BTP Professionnels du BTP u Posed 0 a f fdams towes les décheéteries

u Formation et sensibilisation des gardiens de

Non acceptes en déchéteries (18/12/2017)

Badge blanc Badge orange Badge vert déchéteries

u  Formation des agentsd 6 a ¢ dwRPE |
15 passages

- ; e AB Dépodt des déchets ictributi Al L 4z
Passages gratuits/an Déchets facturés dés le chezFI)es néqociants de u D'S]E”bu_non (IjeddeBp':'lgntS avec une page dediée aux
illimités Au-deld, facturation premier passage ,g_ protessionnels du
d rs matériaux
o u  Flyer CCI
Citadines Utilitaires u  Rédaction d 6 warticle dans le journal intercommunal

_ u  Page dédiée sur le site internet « tria C1 u %
2/ Les professionnels du BTP ne sont plus

acceptés depuis 01/01/2018.

3/ Les horairesd 6 o u v différents e

Les premiers résultats :

u Un pacte de | 6 ®c o miutaireesigné lors du Le premier colloque de
| 6 ®c o ncoauliaiee quis 6 edérdulé en C1 u du Var le 3 octobre 2017

u  Baisse des tonnages INERTES : -19% en 1 an (données 2018)

fer’ < CCEURDUVAR
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